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Programa Perfect Store, implementacion y lectura de resultados

Concursos: impacto en servicios
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Cobertura

BMO atiende de forma going los productos de
Grupo Ayudin en todo el Pais con mas de
23700 hs de servicio.

Cubrimos 530 tiendas del canal Moderno,
mayoristas y farmacias.

Involucramos mas de 160 repositores y un
equipo de 12 supervisores, con un servicio
hibrido entre cobertura compartida y cobertura
Exclusiva.
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®© © 06 06 006 0 0 0 o o Cobertura

Tipo Servicio Area HORAS MES Recursos

—
0

INTERIOR

HORAS MES % % TIPO PDV
3877,68 | 78,99% 70,45% HPM y SPM
1031,48 | 21,01% : - 2955% |  MAY
4909,16 | 100,00% 100,00% Total

- 831604 | 76,65% | — . y

145,52 1,34% 4,90%

NIERIOR T os8824 | 22,01% 18,80%

10849,8 | 100,00% 100,00%
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Interior(Compartidos)

MAY; 1031,48; MAY; 2388,24;
21% 22%
FARMACIAS; /*
145,52;
HPMy SPM; 1% HPMy SPM;
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Tipo Servicio

Area

HPMy SPM

| FARMACIAS

Compartidos

Amba

3877,68

0

Compartidos

Interior

8316,04

145,52

Exclusivos

Amba

8316,04

8000

HPM y SPM

m Compartidos Amba

8000

MAY

m Compartidos Interior

0

o 145,52 ¢

FARMACIAS

W Exclusivos Amba




Apertura por Area Geografica

AMBA 163  30,75%
Interior 367  69,25%

Total 530 100,00% | 367;69% F"

= AMBA

Interior
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Apertura por tipo - AMBA

Exclusivos 74 45,40%
Compartidos 89 54,60%
Total 163 100,00%
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Implementamos
Tienda Perfecta




Tienda Perfecta

Comenzamos con la medicion de Perfect Store en Abril/Mayo
. i ., i
Hoy tenemos una muestra importante, que indica crecimiento, pero queremos ir por mas!
Propuesta:
* Llevar al 100% de medicion en tiendas exclusivas.
* Mejorar la sistematica de medicién en pdv Compartidos.
* Reanalizar la muestra de PDV que se realiza en el Servicio Compartido.

* Generar usuarios web, para los PDV lejanos, donde no llega el Spv para realizar la carga de
medicién en Interior.
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¢ o0 0060000 0 Vista de Resultados por variable

Trabajamos en 185 Tiendas, que no llegan al 70% de Perfect Store
Solo 3 por encima del 90%

Mayorista Supermercado

| Aditivos para el La Cuidado del Aire Limpiadores Espec_. _Jmp'adonze Liqui Proteccidn anti Pla Utensilios de Limp.

Jerarquia de Punto 1 Jerarquia de Punto 2 Punto de Interés

22/09/2025 8 Tedas / Todas v Todas

o : a—— s e

TOTAL TIENDA PERFECTA 49,25 %

Share Gondola Share Displays i v i i Distribucion

35.79% 27.06% 46.62% 29.62%
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. o DN Jias W Evolucidon Tienda Perfecta

Evolucion Tienda Perfecta
100 %
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Mejora de periodo Abril/Julio 10 ptos. incrementales

Objetivo
Alcanzar niveles superiores al 75 % en 185 tiendas .. .
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Oportunidades de crecimiento:

* Mayor penetracion en Check Outs y Cantidad + Calidad de Displays.
* Generar adicionales, cruces, colocacion de materiales a través de la fuerza de

. L4
Supervision.
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ista de resultados por Variables- Supermercados

| M ayonsta I Supermercado l

Aditivos para el Lavado Cuidado del Aire Limpiadores Especificos Limpiadores Liquidos Proteccion anti Plagas ‘ Utensilios de Limpieza -

Jerarquia de Punto 1 Jerarquia de Punto 2

22/09/2025 @ Todas N Todas

3 8 % (En .bia.r'lzt;-o) ‘ - o ‘377' o

0
TOTAL TIENDA PERFECTA 0.00 % 5441 %

Share Géndola Share Displays Calidad Géndola Calidad Displays Distribucién

35.?) 28.09'/\ 35.93“/3 29.56'/} 41 D
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Evolucién Tienda Perfecta- Supermercado

Evolucion Tienda P¢ 202505

100 % )
® Tienda Perfecta 35 %

38,0 % 38,1 % 38,5 %
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®© © 06 06 060 © 0 0 o0 o Supermercados

Puntaje de Puntos de Venta por Categoria

~ - - -

e
@ Tiendas <50%

Oportunidades de crecimiento:

» Revision de servicio en Tiendas que ameriten mayor cobertura
» Generar Adicionales en aquellos Pdv donde sea viable.
« Trabajar sobre los quiebres
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Ejemplos de lectura de
datos Mediciones de
Tienda Perfecta
Septiembre



Changomas Constituyentes Resumen

Date

01/09/2025

Filtros a colocar para
poder comprender
alguna tienda en
particular, se puede
segmentar por fecha,
cadena, o tienda
especifica.

e b o et i i

Jerarquia de Punto 2

Jerarquia de Punto 1

Hipermercado

Chango Mas (Hiper)

Punto de Interés

Chango Mas Constituyente... ™

Limpiadores
Persona de Interés

EC-842859 Evelyn Cuello

Proteccién anti Pl...

Share Géndola

Evolucion desde el
comienzo de la carga
de informacion de
tienda perfecta desde
Mayo 2025 a hoy.

Dentro de la solapa
resumen de la tienda

bienaplicadas

50.00%

TOTAL TIENDA PERFECTA

0,00 %

Share Displays

64.58%

I (En blanco)

Evolucién Tienda Perfecta
100 %

e 59
-]

&  50°9 43.0 4

= 6,0 %

b= T ——

g

=

0
2025-05 2025-04 2025-07 2025-06 2025 2025-09

Resumen Cawegoria Comparativa

Calidad Géndola

40.35‘/3

Puntaje de Puntos de Venta por Categoria
T —~— .

Calidad Displays

61.11%

50% Tiendas >50% endas >75% @Tiendas >90%

Cuidado del Lavandinas

(En blanco)

0,00 %

Distribucion

Limp:
Liquid

s

87.72%

Utensilios de Limp...



Changomas Constituyentes por categoria

Una vez aplicado
los filtros, se ve la
apertura por
categoria dentro
de la misma
tienda.

bienaplicadas

Mayorista Supermercado
Aditivos para el La... Checkouts Cuidado del Aire Limpiadores Espec... Limpiadores Ll'qm... Proteccion anti Pi... Utensilios de Limp...

Date Jerarquia de Punto 1 Jerarquia de Punto 2 Punto de Interés Persona de Interés

01/09/2025 @&  22/09/2025 ©) Hipermercado hd Chango Mas (Hiper) Chango Mas Constituyente... EC-842859 Evelyn Cuello hd

Comparativo por categoria - Ranking de desemperio

wcia @ Share Dis... ®Share G6 Categorias Calidad Calidad Distribucién  Presencia Share Share Total

Titulo ®Calidad Dis... @ Calidad G6... @Distribucion @ Presenc
Displays Géndola Displays Géndola

100 %

Checkouts
i Lavandinas 100 % 100 %

g Cuidado del 25% 100 %
50 % Limpiadores 100 % 40 % 100 %

Especificos
Proteccién anti 50 % 100 %
Aditivos para el 57 % 100 %

Checkouts Lavandinas Cuidado del Limpiadores Proteccién Limpiadores

Aire Especificos anti Plagas Liquidos Utensilios de 0% 100 %

Enos AL oz ann oz 4nn o

Comparativo por categoria

TituloSeccion @ Aditivos para el Lav... @

da @

2025

Categoria Comparativa



Yaguar Moreno Resumen

Mayorista ( Supermercado

—_—

Aditivos para el Lavado Cuidado del Aire ‘ Lavandinas Limpiadores Especificos Limpiadores Liquidos Proteccién anti Plagas Utensilios de Limpi

Date Jerarquia de Punto 1 Jerarquia de Punto 2 Punto de Interés Persona de Interés
01/09/2025 @ 22/09/2025 = Mayorista Nt Yaguar ~ Yaguar Moreno (s/n) N RN-204203 Ricardo Nufez N
=

43 % I (En blanco) | (En blanco)

o
TOTAL TIENDA PERFECTA 0,00 % 0,00

Share Géndola Share Displays Calidad Géndola Calidad Displays Distribucién
L] L ]
18.18% 0.00% 58.33% 0.00% 90.00%
Evolucion Tienda Perfecta Puntaje de Puntos de Venta por Categoria
100 %

-
=
t 180
> - s 480 %
= 3096 50%
=
c
e

0%

0 % . _ Aditivos para el Cuidado del Aire Lavandinas Limpiadores Limpiadores Proteccidn anti
2025-04 2025-09 2025-05 2025-06 Lavado Especificos Liquidos Plagas
Resumen Categoria Comparativa
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Yaguar Moreno por categoria

Mayorista ‘ Supermercado
Aditivos para el Lavado Cuidado del Aire Lavandinas Limpiadores Especificos Limpiadores Liquidos Proteccién anti Plagas Utensilios de Limpiez:

Jerarquia de Punto 1

Date Jerarquia de Punto 2 Punto de Interés Persona de Interés

H 01/09/2025 & 22/09/2025 @ Mayorista ~ Yaguar v Yaguar Moreno (s/n) ~ RN-204203 Ricardo Nufez v
Una vez aplicado
IOS f||tros, Se Ve Ia Comparativo por categoria

Titulo ® @®Calidad G ®TOTA Categorias Calidad Calidad Distribucién  Share Share

apertura por - = » ) - ’ N Displays  Géndola Displays Géndola

ing de d

4 809 - -
categoria dentro de Cukdodo del Adve
h K Aditivos para el
la misma tienda. = = e
= Especificos
409 Proteccién anti
Lavandinas
20 % S
Limpiadores
71% | P g e |
40 % 0% Utensilios de
Cuidado del  Aditivos Proteccién v ores Utensil Total
Aire para el anti Pl Liquidos de Limpi
Lavado

Comparativo por categoria

TituloSeccion @ del Aire @Lavandinas @Lim

Resumen Categoria Comparativa
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Libertad Rosario Resumen

Filtros a colocar para
poder comprender
alguna tienda en
particular, se puede
segmentar por
fecha, cadena, o
tienda especifica.

i
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ﬂ Mayorista ‘
Aditivos para el La... | Checkouts ‘ Cuidado del Aire Lavandinas Limpiadores Espec...

Date Jerarquia de Punto 1

01/09/2025 22/09/2025 Hipermercado N Libertad

Jerarquia de Punto 2

Supermercado

Proteccion anti Pla...

Limpiadores Liqui... Utensilios de Limp...

Punto de Interés Persona de Interés

N Libertad Rosario Bv Orofio e J5-377598 José Luis Salinas

| (En blanco)
q
TOTAL TIENDA PERFECTA Lhadie
Share Géndola Share Displays
15.00% 50.00%

Evolucion Tienda Perfecta
100 %
o
E
;=]
5
o 50 %
=
=
=
2
09
2025-04 2025-06 2025-09 2025-08 2025-07
Resumen Categoria Comparativa

(En blanco)

0,00 %

Calidad Gondola Calidad Displays Distribucion

81.58% 33.33% 63.16%

Puntaje de Puntos de Venta por Categoria

@ Tiendas <

>5

=

Utensilios de
Limpieza

Proteccion anti
tagas

Cuidado del Lavandinas

Aire

Checkouts

Aditivos para
el Lavado

Limpiadores
Especificos

Limpiadores
Liquidos




Libertad Rosario por categoria

Mayorista Supermercado
Aditivos para el La. Checkouts | Cuidado del Aire Lavandinas Limpiadores Espec... Limpiadores Liqui... Proteccion anti Utensilios de Limp...

Date Jerarquia de Punto 1 Jerarquia de Punto 2 Punto de Interés Persona de Interés

0170972025 @ 22/09/2025 @@ Hipermercado v Libertad ~ Libertad Rosario Bv Orofio s J5-377598 José Luis Salinas

Comparativo por goria Ranking de desemperio
Una vez apllcado Titulo ® Calidad Dis... ®Calidad G6 . @Share G6. Categorias Calidad | Calidad | Distribucién Presencia Share Share
Displays Géndola Displays Géndola
los filtros, se ve la as e
apertu ra por >0 54 % = 609 Proteccién anti
, Limpiadores
categoria dentro ‘0% b poen o
H Limpiadores
de la misma oo o Especicos
. Cuidado del Aire
tienda. 100 % :
40 % 0% Checkouts
Lavandinas Proteccion Limpiadores Limy :‘ddcvre< Cuidado del Checkouts Utensilios de
anti Plagas  Liquidos Especificos Aire
Lavado Total

Comparativo por categoria

TituloSeccion @ Adit

Resumen Categoria Comparativa
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Oscar David Mendoza Resumen

Filtros a colocar
para poder
comprender alguna
tienda en particular,
se puede
segmentar por
fecha, cadena, o
tienda especifica.

Date

01/09/2025

& 22/09/2025 5

Jerarquia de Punto 1

Mayorista

Mayorista

Aditivos para el Lavado Cuidado del Aire | Lavandinas Limpiadores Especificos

Jerarquia de Punto 2

i Oscar David

v

Supermercado |

Punto de Interés

Oscar David Mendoza

Limpiadores Liquidos

Persona de Interés

Proteccién anti Plagas

v FT-396536 Fernando Tillar v

bienaplicadas

Share Géndola

47 %

TOTAL TIENDA PERFECTA

22.73%

Share Displays

33.33%

(En blanco)

0,00 %

Evolucion Tienda Perfecta

100 %
=
©
£
5 R a6
& 50% >
=
=
g
09
025-08 2025-09 2025-0 2025-08
Resumen Categoria Comparativa

Calidad Géndola

Puntaje de Puntos de Venta por Categoria

50%

0%

47.22%

Aditivos para el
Lavado

Cuidado del Aire

Calidad Displays

Lavandinas

50.00%

Limpiadores
Especificos

Utensilios de Limpieza |

| (En blanco)

0,00 %

Distribucién

Limpiadores
Liquidos

85.00%

Proteccion anti
Plagas

Utensilios de
Limpieza



Oscar David Mendoza por categoria

Mayorista Supermercado ]
Aditivos para el Lavado ‘ Cuidado del Aire ‘ Lavandinas [ Limpiadores Especi | Limpiadores Liquidos

Date Jerarquia de Punto 1 Jerarquia de Punto 2 Punto de Interés Persona de Interés

01/09/2025 & 22/09/2025 & Mayorista N Oscar David b Oscar David Mendoza ~ FT-396536 Fernando Tillar ~

Una vez apllcado Comg ivo por goria Ranking de desempeiio
Titulo ®Calidad D Categorias Calidad Calidad Distribucién  Share Share

IOS f||tros, Se ve Ia ' iad 5o ) Displays | Géndola Displays  Géndola
apertura por Proteccién anti 60 %

60 % Limpiadores 100 % 100 % 0%

categoria dentro de o TR P — Cuidado del Are 20%  100%
. . . 40 % Lavandinas 0% 100 % 100 %
la misma tienda. - e e =y 100%
1 20 % I Limpiadores 0% 100 %

100 % Especificos
43% - 25% 0% R ] 25% 100 %

Proteccion Limpiadores Cuidado del Lavandinas  Aditivos Limpiadores Utensilios 50 % 47 % 85 %
anti Plagas  Liquidos Aire para el Especificos de Limpieza
Lavado
C parativo por goria

TituloSeccion @ Adi

2025

_Rela——v Categoria Comparativa
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‘ Mayorista Supermercado

‘ Aditivos para el Lavado Cuidado del Aire Lavandinas Limpiadores Especificos Limpiadores Liquidos Proteccion anti Plagas ‘ Utensilios de Limpieza

Date Jerarquia de Punto 1 Jerarquia de Punto 2 Punto de Interés Persona de Interés

01/09/2025 & 22/09/2025 [ Mayorista v Oscar David v Oscar David Mendoza N FT-396536 Fernando Tillar v/

Comparativo por categoria Ranking de desempeiio

Titulo @ Calidad Dis... @ Calidad G6... @Distribucion ®Share Displ... @®Share Gon... @ TOTA Categorias Calidad  Calidad Distribucién  Share Share Total

Displays  Géndola Displays Géndola

0% M%
60 ° Limpiadores 100 % 100 % 0% 100 % 0% 61%
Cuidado del Aire 20 % 100 % 0% 100% 45%
40 % Lavandinas 0% 100 % 100 % 0% 0% 41%
Aditivos para el 43 % 100 % 0% 0% 40%

20 % Limpiadores 0% 100 % 100 % % 36%
Especificos

o . Utensilios de 25% 100 % 0% % 27%
Total 50% 47% 8% 33%  23% 47%

Proteccién anti 100 %

60 % 3%

Proteccion Limpiadores Cuidado del Lavandinas Aditivos Limp Utensilios
anti Plagas  Liquidos Aire para el Especificos de Limpieza
Lavado
Comparativo por categoria
TituloSeccion @ Aditivos para el Lav... @ Cuidado del Aire @Lavandinas @ ios d
£ S

08 09

Resumen—— Categoria Comparativa
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Ejecuciones
Destacadas




Algo de nuestro trabajos distintas cadenas

Exhibidor Poet en Jumbo Lomas de Lavandina clasica + Gel en Jumbo San Selton Mortimer y Ayudin Clasico
Zamora Martin Tadicor (Mendoza)

BMO
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Algo de nuestro trabajos distintas cadenas

Puntera Lavandina Ayudin +Exhibidor Puntera Ayudin Gel Basualdo Exhibiciéon de aerosoles y liquidos en
Bolsas Mortimer La Gallega Alberdi (Cérdoba) Caromar
(Rosario)

BMO
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Algo de nuestro trabajos distintas cadenas

Poett y Ay Liquido en Disco Quintana Poett Carrefour Avellaneda Poett Diarco Martinez

BMO
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Crecimiento de
Indicadores gracias a la
Gestion de BMO




Concurso Facing
Junio-Julio

Realizamos la confeccidon de un concurso con Premios por Objetivos de Facing en Géndola
Primaria y Exhibiciones Adicionales en busqueda de potenciar los mismos.

El resultado fue excelente

* Mas de 250 Exhibiciones logradas.

* Excelentes trabajos logrados en el Facing.

e Gran potenciacion en tiendas del Interior.

* Participacion en los premios del 62% de la dotacion de repositores.

* Los supervisores también fueron proactivos logrando cumplimientos 10 de los 12.
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Concurso Facing
Junio-Julio

Cadena e nacionTle Total tiendas que Cantidad de tiendas que |% tiendas Total tiendas Cantidad de tiendas que -
M| participaron M alcanzaron el % Ml|zanadoras : lcnzaron e1% tiendas ganadoras

Carrefour 35 19 54% M participaron
Coto 40 20 50% Carrefour
25
10

Cot
Changomas 15 60% oy
. Changomas

Jumbo 5 50%

g % Jumbo
Disco 10 7 70 i
o . 47% Vea
Makro 10 70% Makro
il — 58%| MM vital

Diarco 3 67% Diarco

BMO
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Concurso Facing
Junio-Julio
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Concurso Facing
Junio-Julio
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Muchas Gracias!!




